




Yönetici Özeti

Asya-Pasifik bölgesi, küresel gıda pazarının en hızlı 
büyüyen ve en yüksek hacimli coğrafyası olarak öne 
çıkmaktadır. 2024 yılı itibarıyla küresel gıda pazarı gelirleri 
içinde Çin, Hindistan ve Endonezya başta olmak üzere 
bölge ülkeleri belirleyici bir paya sahiptir. Bölgenin gıda 
pazarı büyüklüğü 2020–2030 döneminde yaklaşık iki katına 
çıkarak 5,9 trilyon USD’ye ulaşacaktır. Bu trend, 
demografik büyüme, kentleşme, gelir artışı ve değişen 
tüketici alışkanlıkları ile doğrudan ilişkilidir.

Güneydoğu Asya (SEA) özelinde Endonezya, Filipinler, 
Tayland ve Vietnam gibi ülkeler, 2023 yılı itibarıyla 9,6–112 
milyar USD arasında değişen gıda & içecek pazar 
hacimleriyle bölgesel ticaret için stratejik konumda 
bulunmaktadır. Asya tüketicilerinin toplam gıda ve 
alkolsüz içecek harcaması ise 2029 yılına kadar kademeli 
artışını sürdürecektir.
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Yönetici Özeti

Tüketici tercihleri ülkeden ülkeye değişmekle birlikte; tazelik, 
lezzet, yüksek kalite, doğal içerikler, organik ürünler, çevre 
dostu ambalajlama ve kolay hazırlanabilirlik gibi kriterler 
hemen tüm pazarlarda öne çıkmaktadır.

• Avustralya ve Hindistan’da tazelik ve iyi lezzet,
• Çin ve Japonya’da düşük fiyat, erişilebilirlik ve raf ömrü,

• Güney Kore’de yüksek kalite ve tazelik,
• Endonezya’da doğal içerikler, adil ticaret ve çevreci 

ambalaj,
• BAE’de organik içerik, yüksek kalite ve doğal ürünler 

• tüketici seçimlerinin ana belirleyicileridir.

Ayrıca Tayland ve bazı uzak Asya pazarlarında sağlıklı 
beslenme, et tüketiminin azaltılması, yapay aroma ve 
koruyuculardan kaçınma, hatta laboratuvarda üretilmiş 
et gibi alternatif proteinlere yönelik artan kabul dikkat çekici 
bir eğilimdir. 
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Yönetici Özeti

Bölge genelinde mega-kentlerdeki “grocery index” verileri, 
Seul, Singapur ve Tokyo gibi şehirlerin tüketici satın alım 
gücü, fiyat seviyesi ve ürün çeşitliliği açısından öne 
çıktığını göstermektedir. Bu durum, premium ürün 
kategorileri için de önemli bir pazar potansiyeline işaret 
etmektedir.

• Sonuç olarak, Asya-Pasifik gıda pazarı;
• büyüyen genç nüfusu,
• kentleşme ivmesi,

• gelir artışı,
• sağlıklı ve doğal ürünlere yönelik talep artışı

ile birlikte, hem hacimsel hem de değer bazlı büyümeyi 
sürdüren, ihracatçılar için yüksek fırsatlar sunan bir 
ekosistemdir. Türkiye’nin bölgede rekabet avantajı 
yakalayabilmesi için özellikle kaliteli, taze, doğal içerikli, 
çevresel duyarlılığı yüksek ve fonksiyonel özellik taşıyan 
ürünlere odaklanması kritik önemdedir.
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Bazı Asya- Pasifik Ülkelerin 
Tüketicilerin Gıda Satınalma 

Kriterleri
Asya-Pasifik Bölgesi Gıda Pazarı ve Tüketici Trendleri
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Endonezya (Haziran, 2024)
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BAE (Haziran, 2024)
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Tayland (Haziran, 2024)
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